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UVOD

V juni 2019 MOV aktualizoval Pravidlo 40 Olympijskej charty a
nasledne stanovil subor Zakladnych principov. Tieto Zakladné
principy stanovuju, ako sa mézu $portovci na olympijskych hrach
zapojit do obchodnych &innosti v ramci hier a profitovat’ z nich.
Tieto Principy boli nasledne potvrdené v roku 2023 a budu platit
pre olympijské hry Pariz 2024.

Dodrziavanim tohto ramca zodpovedné znacky a Sportovci,
ktorych sponzoruju, pomahaju olympijskému hnutiu udrZiavat
model financovania solidarity, ktory zabezpecuje, Ze vSetkych
206 olympijskych timov z kazdej krajiny mdze byt nadalej
financovanych pre Uc¢ast na olympijskych hrach, bez ohladu na
dostupnost osobného sponzorstva alebo uUroven financovania
timu v ich prislusnych krajinach.

MOV sa zaviazal zabezpecit, aby vykony Sportovcov mohol
sledovat’ cely svet, a to najmd zabezpeCenim skutocne
globalneho vysielania olympijskych hier. Diafame, ze tymto
spbsobom zviditelnime vSetkych Sportovcov a poméZeme im
prilakat osobnych sponzorov. MOV tiez podporuje Sportovcov pri
angazovani osobnych sponzorov poskytovanim poradenstva
prostrednictvom platformy Athlete365.

llustratné pokyny v tomto dokumente sa vztahuju na
reklamné kampane neolympijskych partnerov. Dopifiaju a je
potrebné ich interpretovat v spojeni so Zakladnymi principmi
uvedenymi v dokumente MOV Obchodné prilezitosti pre
ucastnikov pocas olympijskych hier v Parizi 2024. Tieto
Zakladné principy platia v pripade akychkolvek nejasnosti.
Slova s velkym zaciato€nym pismenom v tomto dokumente
maju rovnaky vyznam ako v Zakladnych principoch.

Pre neolympijskych partnerov, ktori maju vo svojich
kampaniach zastupenych paralympijskych Sportovcov, sa
odporu€a oboznamit sa s Pokynmi MPV pre sponzorstvo
Sportovcov a reklamu pre Paralympijské hry v Parizi 2024.
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Aby sa uznala a zabezpecila kontinuita ich dlhodobej podpory
Sportovcov sa olympijské hry, NOV, MOV a Svetova federacia
priemyslu so Sportovym tovarom (,WFSGI*) dohodli, Zze urcité
znacky Sportového tovaru budu moct propagovat svojich
Sportovcov pred, po€as a po Parizi 2024 za urcitych podmienok
(,Pilotny projekt‘). Tieto znacky musia dodrziavat pokyny a
pozZiadavky stanovené v ich prislusnych dohodach o ucasti
uzatvorenych s WFSGI.

Tento dokument je relevantny pre vSetky reklamné c&innosti,
ktoré pokryvaju viac ako jednu krajinu. Reklama zamerana na
jedno uzemie podlieha len pravidlam Narodného olympijského
vyboru (NOV) a/alebo prislusného organizacného vyboru pre
olympijské hry (OVOH) v hostitel'skych krajinach, ktoré sa mézu
ligit od Zakladnych principov. Sportovci a ich sponzori by sa mali
informovat u prislusného NOV alebo OVOH. Ak potrebujete
kontaktné Udaje, obratte sa na nas na adrese
rule40@olympic.org.

Po tomto dokumente bude nasledovat aktivacia portalu MOV na
nahlasovanie reklamy pre Sportovcov pre neolympijskych
partnerov, na ktorom sa budu nachadzat' Sportovci zapojeni do
nadnarodnych kampani po¢as olympijskych hier v PariZi. Portal
na nahlasovanie reklamy pre Sportovcov bol vyvinuty ako
jednoducha platforma na oznamovanie pre znacky na jednom
mieste. Portadl pre nahlasovanie bude dostupny na adrese
rule40.olympic.org.

Dakujeme vam, ze ste so Zakladnymi principmi oboznamili
a dodrziavate ich.


mailto:rule40@olympic.org

maju povolenie od prislusného Sportovca(-ov),

v reklame nie je pouZité Ziadne olympijské vlastnictvo,
reSpektuju politiku MOV tykajucu sa ¢innosti
nezluditefnych s hodnotami olympijského hnutia a

hodnotami NOV $portovca a

reklama sa povazuje za genericku reklamu.
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KONCEPT GENERICKEJ REKLAMY
A PRIKLADY

Koncept ,Generickej reklamy“ je ddlezity pre osobnych
sponzorov Sportovcov, ktori nie su olympijskymi partnermi.
Tito neolympijski partneri méZu pocas obdobia konania
hier (18. jula 2024 az 13. augusta 2024 vratane) nadalej
nechat’ beZat reklamné kampane a zobrazovat' reklamné
materialy, ak:

Genericka reklama je definovana v Zakladnych
principoch ako reklama, ktora splfia vSetky nasledujuce
tri kritéria:

1. ide o reklamu, ktorej jedinou suvislostou medzi
olympijskym hnutim (t. j. Pariz 2024, MOV, OV Pariz
2024, a/alebo niektorym NOV a/alebo narodnym
olympijskym timom) na strane jednej a prisluSnou
marketingovou aktivitou na strane druhej je
skuto€nost, Ze reklama vyuziva osobnost u¢astnika,

2. bola uvedena na trhu minimalne 90 dni pred
konanim OH (t. j. pred 18. aprilom 2024) a

3. prebieha kontinualne a nie je v Obdobi konania hier
osobitne vygradovana.

Kritéria 2 a 3 budu flexibilne primerane uplatnené na
podporu Sportovcov sutaziacich v inych sutaziach a na
umoznenie ,Standardnych® kampani.

Kampane generickej reklamy, ktoré su planované na
obdobie konania hier, musia byt oznamené MOV (alebo
prislusnému NOV v pripade kampani konajucich sa na
jednom uzemi, ak to vyzaduju prislusné pokyny NOV).
Oznamena reklama sa bude jednotlivo posudzovat, ale
nasledujuce priklady ilustruju niektoré reklamné metédy,
ktoré by sa mohli povaZovat alebo nepovazovat za
genericku reklamu.

Pripad alebo vyhlasenie su
prijatelné za urc€itych podmienok

Zakladné principy



PRIKLAD C. 1
GENERICKA REKLAMA

UKAZ SILU

JOHN SMITH

2013 MAISTER SVETA 3 y
2014 STRIEBORNY OLYMPISKY MEDAILI
2016 MAIJSTER EUROPY

2017 MAIJSTER SVETA

2019 SVETOVY REKORDER

Ziadna spojitost’ s olympijskymi hrami okrem
pouzitia zaberu olympionika.

Znacka preukazala, Ze kampan bola na trhu pred
18. aprilom 2024.

Olympijské Uspechy Sportovca su uvedené
vecne a nie vyraznejSie ako iné Uspechy.

Nepouzilo sa Ziadne olympijské vlastnictvo.
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PRIKLAD €. 2
SPOJITOST S OLYMPIJSKYMI HRAMI

CESTA DO PARIZA

JOHN SMITH

2013 MAISTER SVETA
2014 STRIEBORNY OLYMPIISKY MEDAILISTA’
2016 MAIJSTER EUROPY

2017 MAISTER SVETA

2019 SVETOVY REKORDER

Napriek tomu, Ze kampan je na trhu viac ako
90 dni a nepouzilo sa ziadne olympijské
vlastnictvo, spojitost’ s olympijskymi hrami je
vytvorena pomocou odkazu ,Cesta do
Pariza“.



PRIKLAD C. 3 ,
POUZITIE OLYMPIJSKEHO
VLASTNICTVA

SME HRDYMI
SPONZORMI
Johna Smitha
v Parizi 2024

Napriek tomu, Ze je kampari na trhu viac ako 90 dni, pouzilo
sa olympijské vlastnictvo (,Pariz 2024*) v spojitosti s
olympijskymi hrami.
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PRIKLADC.4 v
POUZITIE OFICIALNEHO OBLECENIA
OLYMPIJSKEHO TiMU

Napriek tomu, Ze je kamparn na trhu viac ako 90 dni,
olympijské vlastnictvo sa pouzilo na oficialnom olympijskom
obleceni Sportovca a pouzivanie oficialneho olympijského
oblecenia vytvara spojitost s olympijskymi hrami.
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PRIKLAD C. 5 ,
VYTVORENIE SPOJITOSTI S OLYMPIJSKYMI HRAMI

UKAZ SILU

INACKA X

JOHN SMITH

2013 MAISTER SVETA

2014 STRIEBORNY OLYMPUSKY
MEDAILISTA

2016 MAIJSTER EUROPY

2017 MAISTER SVETA

2019 SVETOVY REKORDER

D

UKAZ SILU

Pouzitie ikonickych parizskych snimok znamena, Ze existuje prepojenie s olympijskymi hrami nad ramec jednoduchého pouZitia zaberu olympionika. Kampari teda nespifia prvé kritéria
generickej reklamy.



PRIKLAD C. 6
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OBDOBIE UVEDENIA REKLAMY NA TRHU A VYGRADOVANIE REKLAMY POCAS OLYMPIJSKYCH HIER

%priek tomu, Ze sponzor nevyuziva ziadne olympijské
vlastnictvo ani nevytvara Ziadne prepojenie s olympijskymi
hrami okrem pouzitia zaberu olympionika, nedokazal
preukazat, Ze reklama je na trhu viac ako 90 dni,
preto ju nemozno povazovat za genericku reklamu.

Portal na nahlasovanie reklamy pre Sportovcov obsahoval
Gast’ pre sponzorov na uvedenie podrobnosti o kampaniach,

ktoré su na trhu.

Majte na pamati, Ze ak reklama vyrazne vygraduje pocas
obdobia konania hier, nemozno ju taktiez povazovat za

genericku.

UKAZ SILU

o

Mala by byt uvedena na trhu aspor 90 dni pred
obdobim konania hier (obdobie uvedenia ,na trhu®)

Prebieha kontinualne a nie je v obdobi konania hier osobitne
vygradovana.




Ilustracné pokyny pre neolympijskych partnerov — obchodné prileZitosti pre Gcastnikov

PRIKLADC.7
,STANDARDNE KAMPANE

€

Ak sponzori vedia v ramci nahlasovania preukazat, Ze
kampan odzrkadluje ,Standardné“ podnikanie méze byt
reklama oslobodena od 90-diovej poZiadavky uvedenia ,ha
trhu®.

€0

i
gL

Uistite sa, Ze su vo vaSom oznameni uvedené prislusné
podrobnosti.

7
1

B
e N7

VSimnite si, Zze ,$tandardna“ reklama by nemala obsahovat
olympijské vlastnictvo ani inak vytvarat' prepojenie s letnymi
olympijskymi hrami, inak ako pouzitim zaberu Sportovca
(pozrite priklady 1 az 6).

Tato kampan bola spustena po€as obdobia konania hier,
a preto nespifia 90-dfiovu poZiadavku uvedenia ,na trhu®.
Sponzor vSak na online nahlasovacej platforme uviedol
informacie, z ktorych vyplyva, ze jeho podobné kampane
zvy€ajne bezia v rovnakom ¢ase aj v rokoch mimo
konania hier.
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PRIKLAD C. 8

FLEXIBILITA PRE SPORTOVCOV
ZUCASTNUJUCICH SA NA INYCH SUTAZIACH

VITAITE NA
MAIJSTROVSTVACH
VO WIMBLEDONE

1-14. JUL 2024

ZNACKA X

SVETOVY POHAR V LUKOSTRELBE

Na zabezpecenie flexibility pre Sportovcov, ktori sa
zUcastriuju na inych Sportovych sutaziach kratko pred
alebo po obdobi konania hier, su k dispozicii vynimky z
90-driovej poziadavky uvedenia reklamy ,na trhu“. Uistite
sa, ze v online oznameni su uvedené podporné
informacie.

Upozorfiujeme, Ze reklama neméze obsahovat olympijské
vlastnictvo a aj tak musi reSpektovat poziadavku
nevytvarat Ziadne prepojenie s hrami inak ako pouzitim
zaberu Sportovca (pozrite priklady 1 az 6 pre usmernenie
tykajuce sa tohto prvku).

PRIKLAD €. 9

ZIADNY NAZNAK ZVYSENIA VYKONU

8 [znacka X] 29. jul 2024
@znackaX

Ste v Spi¢kovej forme. Vdaka vyrobku znacky X!

Aj ked je tato reklama uvedena na trhu viac ako 90 dni pred
obdobim konania hier a nevyuziva olympijské vlastnictvo ani
nevytvara prepojenie s hrami (okrem zaberu Sportovca),
naznacuje zvysenie vykonu prostrednictvom vyrobku alebo
sluzby sponzora, takZe ju nemozno povazovat za prijatelnd
genericku reklamu.

Reklama nesmie obsahovat' vyhlasenia alebo naznacovat,
Ze produkt alebo sluzba zvySuje vykon Sportovca.
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PRIKLAD C. 10 ,
GRATULACNA REKLAMA NEOLYMPIJSKYCH PARTNEROV

Q [znagka X] ] @ 15. august 2024 @ [znagka X] 9. august 2024 8 [znagka X] ] © 9. august2024
@znackaX @znackaX @znackaX
Gratulujeme Meno &portovca k tvojmu neuveritelnému Znatka X sa chysta na #Pariz 2024 #TimZnackaXSportovec Gratulujeme Meno $portovca k tvojmu neuveritelnému

vykonu! Sme na teba velmi hrdi! #TimZnackaX @menosportovca sutazi na OH v Parizi 2024 #Tim NOV

vykonu! Sme na teba velmi hrdi! #TimZnackaX

Tato gratulacna reklama neolympijského partnera

. L . e < Tieto  gratulacné/podporné  reklamy sa Neolympijski partneri nemézu pocas
je zvergnena po Ob,dOb' Il(onanla hlgr a nepouziva uverejiiuju v obdobi konania hier a pouzivaju obdobia konania hier zverejhovat’
Ziadne olympijské zd&bery ani olympijské L G ; : o , S
vlastnictvo olympijské zabery a olympijské vlastnictvo. Nie gratulaéné reklamy. Tyka sa to aj inych

' su v sulade so Zakladnymi principmi. odkazov podpory a slcitu pre $portovcov
Podobna sprava o podpore zverejnena pred sutaZiacich na olympijskych hrach.

obdobim konania hier je tiez povolena. Lo . . s
Upozorfiujeme, Ze tieto druhy sprav mézu

sponzori uverejiiovat pred a po obdobi
konania hier bez toho, aby pouzivali
Olympijské vlastnictvo alebo vytvorili akukolvek
spojitost’ s Letnymi olympijskymi hrami.



=, <, >
PRIKLADG.11
DAKOVNE SPRAVY $PORTOVCOV

9. august 2024

P Meno Sportovca
%)

Dakujem znagka X, Ze ma sprevadzate po celé tie roky!

l)}

Na sprievodnom obrazku je pouzité olympijské
vlastnictvo, oficialna olympijska suprava a olympijska
medaila.
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9. august 2024

/ Meno Sportovca
z

1 Dakujem znagka X, Ze ma sprevadzate po celé tie roky!
—

g

Dakovné spravy osobnym neolympijskym partnerom su
obmedzené na jedného neolympijského partnera na osobu.

Ugastnici mézu preposielat’ alebo zdielat’ obsah z Gtov
socialnych sieti MOV, OVOH Pariz 2024, ich narodnych
olympijskych timov alebo ich NOV.

Takéto prispevky alebo zdielania vSak nesmu obsahovat’
dakovné spravy alebo inak odkazovat’ na neolympijskych
partnerov.

Jedna dakovna sprava pre kazdého osobného
neolympijského partnera po¢as Obdobia konania hier méze
byt odoslana na viacero platforiem (odoslanie jednej
identickej spravy na viacero platforiem sa musi uskuto¢nit
sucasne).

Online sprava nesmie:

« obsahovat Ziadne olympijské vlastnictvo ani Ziadne zabery
Ci videa z priestorov olympijskych hier & ceremoniélov
udelenia olympijskych medaili, ani zobrazovat oficialne
rovnoSaty olympijskych timov alebo olympijské medaily;

« obsahovat Ziadne vyhlasenie ani naznacovat, Ze vyrobok
alebo sluzba zlepsila vykon ucastnika;

* nesmie obsahovat osobnu podporu prislusného vyrobku
alebo sluzby;

* nesmie byt spojena so Ziadnymi aktivitami nezluCitelnymi s
hodnotami olympijského hnutia (napr. alkohol, hazardné
hry a pod.);

 vytvarat spojitost’ s olympijskymi hrami, MOV, olympijskym
hnutim, OVOH, NOV alebo olympijskym timom.

Dakovné spravy pre Olympijskych partnerov by sa nemali spajat’ so
spravami pre neolympijskych partnerov.
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PRIKLAD €. 12 | .
NEOLYMPIJSKi PARTNERI ZDIELAJUCI ALEBO ZVEREJNUJUCI OBSAH

L-‘ [znacka X] 9. august 2024 @ [znacka X] 9. august 2024
o @znackaX @znackaX
UZasny vykon nasej novej ambasadorky @menosportovca Nemézeme sa dockat, aZ uvidime ich vykony pocas
véera v Parizi Takto #UkazSilu!! nasledujucich dvoch tyzdrov!
Meno Sportovca 9. august 2024 Tim Kanada 9. august 2024
'g @Menosportovca * @TimKanada

. Tim Kanada na otvaracom ceremoniali
Dakujem @znackax, méjmu osobnému sponzorovi! #Pariz2024 #TimKanada

S

Osobni neolympijski partneri nemézu preposielat’ olympijsky obsah ani dakovné spravy Sportovcov.
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@ [znacka X] 9. august 2024
@znackaX

Krasny vykon @menosportovca, ambasador znacky X

Meno Sportovca 9. august 2024
RE @Menosportovca

Dala som to!

Osobni neolympijski partneri nemoézu preposielat
obsah Sportovcov, ktory zahffia olympijské subjekty
alebo olympijské medaily.
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Celosvetovi olympijski partnert

@ airbnb €2 Alibaba Allianz @ At(9$ B
k= st Deloitte mtel OMEGA Panasonic

@ SAMSUNG TOYOTA VISA
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VSetky ochranné znamky obsiahnuté v tychto pokynoch su
majetkom ich prislusnych vlastnikov.

© Medzinarodny olympijsky vybor — 2023. VSetky prava
vyhradené.



